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Value from Innovation

iPerfecta para flyers, pésters y mucho mdés
con calidad profesional!

Calidad de imagen insuperable: Resolucion de 2400 x 2400 dpi con
tecnologia de cabezal LED (la primera del mundo) y téner Super EA Eco para
colores vibrantes y detalles nitidos.

Saper versatil: Imprime en papeles desde 52 hasta 350 gsm, cartulinas,
texturas irregulares y formatos extra largos (hasta 330 x 1300 mm).

Velocidad y productividad: Hasta 81 ppm. Permite recargar papel
(capacidad de hasta 7,360 hojas) y téner sin detener la impresién.

Acabados integrados: Post-procesamiento automatico para crear folletos,
plegados, cortes a sangre y grapados al instante.

Inteligente: Despertar automatico al acercarse (Smart WelcomEyes) y ajustes
automaticos de calidad sin complicaciones (SIQA).
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MAKE
MORE

Fujifilm presenta una
propuesta enfocada en
ampliar las posibilidades de
produccion sin aumentar la
complejidad

Durst plantea una nueva etapa para la automatizacion de
la industria grafica: inteligencia artificial, sensores, robotica, datos

y software conectado trabajan
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Celebrar nueve
décadas de
innovacion puede
ser un ejercicio
de nostalgia, pero
Durst eligio otro
camino

LA IMPRESION SERA
CADA VEZ MENOS
AISLADA

Si algo dejé claro el Durst NEXT

- Technology Festival, celebrado el

25 y 26 de junio en Bressanone,
[talia, es que hablar de innova-
cidn en impresidon ya no significa
hablar exclusivamente de prensas.
Durante el encuentro, organizado
para conmemorar los 90 anos de
Durst, la conversacion se extendié
hacia software, datos, automa-
tizacién, inteligencia artificial vy
robdtica.

La senal es importante: los
equiposdeproduccioncomienzan
a formar parte de ecosistemas
mucho mas amplios. La maquina
continla siendo fundamental,
pero su rendimiento depende
cada vez mas de lo que ocurre
antes, durante y después de
imprimir.

our
world

Is
|L‘;rmted
2] r _,r)
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OUR WORLD
IS PRIMTED

LOS DATOS ENTRAN AL
PISO DE PRODUCCION
Uno de los conceptos
que merece atencion es KYVERIS,
plataforma de Industrial Inte-
lligence presentada por Durst
como parte de su vision tecno-
légica. Mas alla del nombre o de
sus caracteristicas particulares,
lo relevante es la direccién que
representa: utilizar informacion
de diferentes etapas para cons-
truir procesos mas conectados y
capaces de adaptarse.

Para los convertidores vy
proveedores de impresion, esto
puede tener consecuencias prac-
ticas. Cuanto mas informacion
pueda recopilarse y relacionarse,
mayores serdn las posibilidades
de detectar ineficiencias, automa-
tizar tareasy anticipar problemas.



FUTURO DE LA IMPRESION

EL OPERADOR
TAMBIEN ESTA

CAMBIANDO

Aqui aparece quizd la trans-
formacion menos evidente. La
automatizacion no necesaria-
mente elimina la intervencion
humana; puede desplazarla hacia
tareas de mayorvalor: supervisar,
interpretar informacion, resolver
excepciones y tomar decisiones.

El festival mostrd precisamen-
te un ecosistema que incorpora
robdtica, escaneo 3D y otras
tecnologias junto con la impresion
digital, una combinacién querevela
hasta qué punto las fronteras
tradicionales del sector se estan
ampliando.

durst-group.com

MNTYMY ™
KYVERIS |
| bt b ILLJIH 1

LA MORALEJA...

(Por qué resulta relevante
este encuentro? Porque las
presiones que enfrenta hoy
la industria, tirajes variables,
tiempos de entrega mas cortos,
eficiencia y personalizacion,
dificilmente podran resolverse
Unicamente aumentando la velo-
cidad de las prensas.

El verdadero salto puede estar
en conectar mejor todo lo que
sucede alrededor de ellas.

Por eso, mds que celebrar
nueve décadas, Durst NEXT permi-
tié observar hacia dénde podria
dirigirse la siguiente. El futuro de
la impresién no dependera Unica-
mente de magquinas mas rapidas,
sino de operaciones capaces de
tomar mejores decisiones. €=
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El futuro de
la impresion
no dependera
unicamente de
maquinas mas
rapidas, sino
de operaciones
capaces de
tomar mejores
decisiones

durst qo YEARS OF INNOVATION

MAGNA

Tecnologia de corte avanzada para produccion profesional.

Para mas informacion,
visite

hasler.es/magna

hasler

A Durst Group Company




4 Xerox

Xerox Proficio: mas rentabilidad,
menos desperdicio y nuevas
oportunidades para las artes

graficas.

La industria grafica enfrenta hoy un desafio
constante: producir trabajos de alta calidad,
cumplir tiempos de entrega cada vez mas
cortos, controlar costos y mantener margenes
saludables en un entorno altamente competitivo.
Para los impresores, el éxito ya no depende
Unicamente de imprimir mas rapido, sino de
hacerlo de manera mas eficiente, rentable
y consistente. En este contexto, Xerox Proficio
representa una solucion enfocada en las
verdaderas necesidades del negocio grafico:
reducir la merma, elevar la calidad y generar
nuevas oportunidades de crecimiento.

Uno de los principales retos de las empresas
graficas es el desperdicio derivado de ajustes,
pruebas de color, reimpresiones y errores
operativos. Cada hoja desperdiciada impacta
directamente la rentabilidad. Por ello, Xerox ha
desarrollado una plataforma que automatiza
procesos clave para asegurar resultados
consistentes desde el primer trabajo, permitiendo
reducir significativamente la merma y optimizar
el aprovechamiento de materiales, tiempo

Yy recursos.

Para los clientes finales, la calidad es un factor
decisivo. Marcas, agencias y areas de marketing
exigen colores precisos, uniformidad entre
tirajes y acabados profesionales que reflejen el
valor de sus productos y servicios. Xerox
Proficio permite a los proveedores graficos
responder a estas expectativas con una calidad
de impresion excepcional y repetible, brindando
la confianza de entregar trabajos que cumplen
con los estandares mas exigentes del mercado.

Xerox® Proficio™ PX300

Otro desafio creciente es la personalizacion y la
necesidad de diferenciarse. Los compradores de
impresion buscan materiales mas atractivos,
campanas segmentadas y aplicaciones que
generen mayor impacto. Gracias a un ecosistema
disefado para potenciar la creatividad y el valor
agregado, Xerox ayuda a los impresores
a diversificar su oferta y acceder a nuevas fuentes
de ingresos, fortaleciendo su posicion competitiva
frente a otros proveedores.

[

La productividad también es un factor critico.
Los mercados actuales demandan tirajes mas
cortos, entregas urgentes y una mayor variedad
de trabajos. En este escenario, reducir tiempos
improductivos y simplificar la operacion se
convierte en una ventaja estratégica que permite
a los negocios aceptar mas proyectos, incrementar
su capacidad productiva y mejorar la experiencia
de sus clientes.

Sin embargo, la tecnologia por si sola no
garantiza resultados. La verdadera diferencia
esta en el conocimiento, la experiencia y el
respaldo detras de cada proyecto. Xerox se ha
consolidado como el lider en ventas de prensas
digitales de producciéon en México durante los
Ultimos cinco anos, una posicion alcanzada
gracias a la confianza del mercado y a una
propuesta integral que va mas alla del hardware.
Este liderazgo se sustenta en un equipo
especializado de consultoria, analisis de
aplicaciones, desarrollo de negocios y servicio
técnico, capaz de acompanar a los clientes en
cada etapa de su crecimiento.

Solicite una demostracion

o descubra mas informacion
de la prensa digital Xerox®
Proficio™.

Para las empresas de artes graficas, contar con
Xerox significa tener un socio tecnoldgico que
entiende los retos reales del negocio: reducir
costos operativos, minimizar desperdicios,
asegurar la calidad, mejorar la productividad
y generar nuevas oportunidades comerciales. En
una industria donde cada proyecto cuenta
y cada detalle marca la diferencia, Xerox Proficio
ofrece una vision centrada en lo que realmente
importa: ayudar a los impresores a ser mas
rentables, mas competitivos y mas exitosos.

Lleve su operacion grafica al siguiente nivel

En un mercado donde la eficiencia, la calidad y la
rentabilidad son factores decisivos, contar con
un aliado tecnoldégico que comprenda los
desafios de la industria hace toda la diferencia.
Xerox no solo ofrece tecnologia de vanguardia,
sino también el respaldo de especialistas que
acompanan a los negocios graficos para optimizar
procesos, reducir costos y descubrir nuevas
oportunidades de crecimiento.

Conozca como Xerox® Proficio™ puede
ayudarle a minimizar la merma, maximizar la
productividad y ofrecer una calidad que
marque la diferencia para sus clientes.

B4 Xerox

© 2026 Xerox Corporation. Todos los derechos reservados. Xerox® y el logotipo de Xerox son marcas comerciales de XRX Brandco LLC en los Estados Unidos y/o en otros paises.



MAS ALLA DEL FORMATO

UNA DECISION PARA
IMPRIMIR SIN LIMITES

El verdadero potencial de una prensa digital aparece cuando puede
responder a trabajos distintos sin convertir cada cambio de soporte,
formato o acabado en una complicacion operativa

Ampliar el catdlogo de apli-
caciones no siempre requiere
incorporar una nueva linea de
produccién, a veces, la clave esta
en contar con un equipo capaz de
resolver trabajos muy distintos
desde una misma plataforma.

La Revoria Press ECIIO0 de
Fujifilm es un ejemplo de esta
aproximacion. Su capacidad para
trabajar con soportes de entre
52 y 400 g/m* permite abordar
desde papeles ligeros hasta
materiales de mayor gramaje.
Ademds, con la configuracion
adecuada, puede procesar hojas
largas de hasta 330 * 1,200 mm,
una caracteristica que abre posi-
bilidades para piezas que superan
las dimensiones habituales.

DEL SOPORTE
AL RESULTADO

La versatilidad, sin embargo,
pierde valor si cada cambio de
trabajo implica detener constan-
temente la operacion. Por eso,
buena parte de la propuesta de la
ECTI00 esta relacionada con faci-

FUJHFILM

Laversatilidad
pierde valor si
cada cambio
de trabajo
implica detener
constantemente
la operacion

litar la preparacion y mantener la
estabilidad durante la produccion.

Su sistema de alimentacién
por succidn de aire y la deteccidn
de alimentacién mdultiple ayudan
a mantener un flujo consistente,
mientras que el sistema de registro
permite corregir la inclinacion del
papel durante el recorrido. A esto
se suman sensores en linea para
automatizar ajustes relacionados
con la alineacion, la transferencia
de imagen, la densidad y la repro-
duccion tonal.

12 / BAZAR GRAFICO / OCTUBRE 2026

UNA MAQUINA
PARA EXPLORAR

Hay otra caracteristica que
resulta especialmente interesante
desde la perspectivadelnegocio: la
posibilidad de guardar hasta 1,000
tipos de papel en su biblioteca de
soportes. Para una operacion que
trabaja con pedidos recurrentes y
materiales diferentes, esto puede
simplificar la configuracién de tra-
bajosy reducir ajustes manuales.

En productividad, la prensa
alcanza hasta 100 paginas por
minuto en A4, mientras que su re-
solucién de 2,400 ppp busca con-
servar el nivel de detalle necesario
para aplicaciones comerciales. El
uso del téner EA-Eco complemen-
ta esta propuesta orientada a una
reproduccién consistente.

Mas que acumular especifica-
ciones, el valor esta en lo que estas
capacidades permiten hacer:
explorar nuevos formatos, trabajar
con diferentes sustratos y aceptar
proyectos personalizados desde
una misma plataforma. ¢

fujifilm.com
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Color con calidad profesional.
Cero complejidad.
XEROX OTORGA UN RECONOCIMIENTO A SD SOLUCIONES DIGITALES, I m paCtO m éXi m 0 °

POR SU DESEMPENO EN VENTAS CON EL EQUIPO PROFICIO

RECONOCIMIENTO

. Presentamos Xerox® IJP900 Inkjet Press, disenada
Xerox sbo para ofrecer color a velocidades revolucionarias y a un costo
N sorprendentemente bajo. Sin concesiones. Sin complicaciones.
Xerox reconoets a SD Seluciones - Solo un rendimiento impecable y resultados rentables.

Digitales por alcanzar el mejor
desempeno en ventas de unida-

des de Xerox Proficio, una de las ‘, k. . ATM Descubre |a innovacién de Vanguardia

soluciones mas recientes de la - _ . o, X o . L,
compafiia para el mercado de | - en impresion de inyeccidn de tinta en accion.
produccion digital. el o _ P : j ;
La entrega del reconocimiento o '
estuvo encabezada por Silvia Go-
mez Garcia, Directora de Canales
y Comunicacién Grafica de Xerox
México, quien destacd el traba-
jo desarrollado por su socio de
negocios y la respuesta que esta
tecnologia ha tenido en el merca-
do mexicano.
Gracias a los resultados alcan-
zados, México se posiciona ac- - : :
tualmente como la segunda filial : —— : —
de Xerox a nivel mundial enventas ; ;
de Proficio, un logro que refleja
tanto la adopcién del equipo co-
mo el trabajo conjunto entre la
marcay su canal de distribucion.
“Estamos muy contentos de
entregar este reconocimiento a
Soluciones Digitales por su desem-
penoy por el trabajo que han rea-
lizado con Proficio”, senaldé Silvia
Gémez durante la presentacion.
Por parte de SD Soluciones
Digitales, Oscar Zorrero agrade-
ci6 el reconocimiento y destacd El reconocimiento entregado durante FESPA México refuerza la
que el resultado ha sido posible importancia de la colaboracién entre fabricantes y socios de nego-
gracias al esfuerzo de todo el ciopara acercar nuevas soluciones a las empresas graficas, asi como
equipo, al respaldo de Xerox y a paraimpulsar la adopciéon de tecnologias que respondan a las nuevas
la confianza de los clientes que necesidades de produccién, calidad y rentabilidad del mercado.
han incorporado esta tecnologia iMuchas felicidades a todo el equipo de SD Soluciones Digitales por .. -
a sus operaciones. este logro! 4 L Mas informacion

Xerox.com/I1JP900 Xe rox

©2026 Xerox Corporation. Todos los derechos reservados. Xerox® es una marca registrada de Xerox Corporation en los Estados W k k k
14 / BAZAR GRAF'CO / OCTUBRE 2026 Unidos y/o en otros paises, incluido LATAM. e ma e wor ’ wor .
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Hector Yariez . I o Alejandro Giraud Directo& ’

Director de mercadotecnia

Vicepresidente d
'ﬂ'cﬂFILM MEXICO

Fotografia e Impresion
FUJIFILM MEXICO

La inteligencia artificial promete cambiar
- pricticamente todas las industrias, pero en las
| arz_‘eé graf/cas parte de esa transformacion ya estd
' Ocurr/endo

16 / BAZAR GRAFICO / OCTUBRE 2026

FUJHFILM

DESDE EL RETOQUE DE IMAGENES HASTA LA GESTION DE FLUJOS DE
PRODUCCION, LA INTELIGENCIA ARTIFICIAL YA FORMA PARTE DE LA
INDUSTRIA GRAFICA. EN CONVERSACION EXCLUSIVA CON BAZAR

GRAFICO, DIRECTIVOS DE FUJIFILM ANALIZAN COMO ESTAN CAMBIANDO
PROCESOS, PERFILES PROFESIONALES Y LA MANERA

Para Fujifilm, su valor no esta uni-
camente en generar imagenes:
también puede eliminar tareas
repetitivas, mejorar la calidad y
hacer mas eficientes los procesos
de produccioén.

En conversacién con Bazar
Grafico, Alejandro Giraud, Vice-
presidente de las Divisiones
de Fotografia e Impresién, y
Héctor Yanez, Director de Mer-
cadotecnia para Artes Graficas,
compartieron cémo la compania
ya incorpora estas capacidades
dentro de sus soluciones.

Uno de los ejemplos estd en
el procesamiento de imagenes.
Los sistemas pueden analizar el
documento desde el RIP, reco-
nocer el tipo de escena y realizar
ajustesdebrillo, contrasteyotras
caracteristicas.

“Tiene la gran ventaja de que
te ahorra tener un especialista
gréfico en el RIP, cuando en
realidad deberia estar en la etapa
de diseno”

La tecnologia también puede
automatizar tareas creativas. En
aplicaciones como photobooks,
por ejemplo, es posible recibir fo-
tografias individuales, organizarlas
y realizar ajustes para obtener un
producto terminado conmenor in-
tervencidon manual. Fujifilm confir-
ma oficialmente que Revoria Flow
utiliza IA para analizar documen-
tos y fotografias y recomendar u
optimizar pardametros de calidad
de imagen.

EN QUE PRODUCIMOS IMPRESOS

DE OPERAR MAQUINAS A
GESTIONAR PRODUCCION

Otro paso estd en la automati-
zacion del flujo. Revoria XMF Press-
Ready puede realizar tareas como
preflight, imposicién, agrupaciony
clasificacion de trabajos, ademas
de dirigirlos al equipo adecuado de
acuerdo con condiciones previa-
mente establecidas.

“Los roles no
necesariamente van
a desaparecer,vana
evolucionarysevan

a apoyar de estas
herramientas”

Para los directivos de Fujifilm,
esta evolucion también estd cam-
biando el papel de las personas
dentro de las empresas graficas.

“Ese trabajo que era muy
manual ahora es un trabajo mas
intelectual, mas creativo. Evolucio-
Nna, no es que desaparezca’”.

Héctor Yanez recuerda cémo la
industria ya atravesé transforma-
ciones similares: desaparecieron
determinadas tareas manuales,
pero quienes las realizaban migra-
ron hacia nuevas herramientas y
funciones.

Alejandro Giraud, coincide: “Los
roles No necesariamente van a
desaparecer,van a evolucionary se
van a apoyar de estas herramien-
tas para ser mas productivos”.

Print Media Platform / BAZAR GRAFICO 717

MAS CONTENIDO PUEDE
SIGNIFICAR MAS IMPRESION

Existe ademdas una aparente
paradoja: producir contenido
digital con mayor rapidez puede
generar también mas oportunida-
des para la impresion.

Las campanas que antes per-
manecian seis o doce meses hoy
cambian constantemente. Redes
sociales, revistas, publicidad exte-
rior, centros comerciales y otros
canales demandan versiones vy
contenidos nuevos a unavelocidad
mucho mayor.

“Sacamos la cantidad de artes
que antes sacdbamos en un ano
para undia”

Para Fujifilm, incluso en un
entormo cada vez mas digital
permanece el valor de lo tangible.
Miles de fotografias pueden
permanecer almacenadas en un
teléfono o en lanube, pero la inteli-
gencia artificial también facilita
organizarlas y convertirlas nueva-
mente en productos fisicos.

La transformacién apenas
comienza. La IA estd entrando al
disero, al RIP, al flujo de trabajo
y al analisis de informacion. Pero
el mensaje de Fujifilm es menos
sobre reemplazar personas y mas
sobre liberarlas de tareas repeti-
tivas para producir mejor, mas
rapido y con mayor capacidad
creativa. €=

fujifilm.com
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708 m¥/h

HACIA UNA

PRODUCCION |

OPERAR SOLA

Durst plantea una nueva etapa para
la automatizacion de la industria

grafica: inte

[

robotica, datos y softL
trabajando hacia un objetivo comun

-~ durst
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JHASTA DONDE PUEDE LLEGAR LA AUTOMATIZACION DE UNA EMPRESA
GRAFICA? PARA DURST, EL SIGUIENTE PASO VA MUCHO MAS ALLA
DE REDUCIR TAREAS MANUALES: EL OBUETIVO ES AVANZAR HACIA

ENTORNOS DE PRODUCCION CAPACES DE OPERAR CON UNA

En una conversacién exclusi-
va con Bazar Grafico, Chris
Schowalter, Global Commercial
Director del portafolio de softwa-
re de Durst, compartié la visidon
detrds de Kyberis, una iniciativa
que funciona como plataforma
de desarrollo y, al mismo tiempo,
como unadeclaracidnsobre hacia
dénde considera la compania que
se dirige la produccion.

“Kyberis es una misidn y un
mensaje. Mostramos por primera
vez cdmo puede verse una produc-
cién completa en el futuro”.

La vision tiene incluso un
horizonte. Schowalter considera
que durante los préximos tres a
cinco anos los clientes avanzaran
hacia equipos capaces de producir
de manera mucho mas auténoma.

El concepto se acerca a lo que
la industria denomina lights-out
production: procesos que pueden
continuar funcionando incluso sin
operadores presentes permanen-
temente.

CUANDO LA INTELIGENCIA
ARTIFICIAL LLEGA ALMUNDO
FISICO

Uno de los pilares de Kyberis es
lo que Durst denomina Physical AL
Si actualmente gran parte de la
inteligencia artificial esta concen-
trada en software y analisis de
informacidén, la compania busca
trasladar esas capacidades al
entormo fisico de produccion.

INTERVENCION HUMANA MINIMA,

“Todos estan haciendo inteli-
gencia artificial en software hoy,
pero jcdmo puedes utilizarla para
entrar en el mundo fisico? Para
controlar brazos robdticos y las
pequenas maguinas que manejan
la produccion”.

Esto implica combinar robdti-
ca con una nueva generacion de
equipos capaces de recopilar y
procesar mayores cantidades de
informacion. Los sensores tendran
un papel fundamental.

La informacion obtenida
mediante sensores podria permitir
que el sistema reconozca condi-
ciones de operacion, detecte
posibles problemas fisicos vy
anticipe cuadndo serd necesario
realizar mantenimiento.

El objetivo es reducir interrup-
ciones y mantener la produccion
funcionando de manera continua.

MAQUINAS Y SOFTWARE
HABLANDO EL MISMO IDIOMA

Para lograr una produccion
verdaderamente auténoma no
basta con automatizar equipos
individuales. Los diferentes siste-
mas necesitan comunicarse.

Por ello, otro componente
de Kyberis es una capa comun
de datos, disenada para que
maquinas, software y sistemas de
produccion compartan informa-
cién bajo una misma estructura.

Y aqui aparece uno de los
puntos que Durst considera esen-
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“La maquina tiene que
empezar a pensar. En
realidad, tiene que hacer
mas que pensar: tiene que
empezar a sentir”.

-Chris Schowalter

ciales: mantener un ecosistema
abierto. “No intentamos encerrar
a nuestros clientes dentro de
nuestro ecosistema’”.

La intencién es que la tecnolo-
gia pueda integrarse también con
equipos de otros fabricantes. Esta
filosofia se complementa con la
Open Software Initiative de Durst,
que busca levar su portafolio
de software hacia un entorno
abierto, conectado y respalda-
do por una red de especialistas
independientes.

Al celebrar 90 anos, Durst
decidid no limitarse a mirar su
historia, Kyberis representa preci-
samente lo contrario: una mirada
hacia una empresa grafica en la
que maquinas, software, robética,
sensores, datos e I|A puedan
trabajar como un solo sistema.

La produccién completamente
auténoma todavia es un camino
en desarrollo, pero la direccion ya
estd definida: menos intervencién,
mayor conectividad y una produc-
cién capaz de tomar cada vez mas
decisiones por simisma. 4=

durst-group.com
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Francisco Calleja =

Gerente regional de ventas
para América Latina, México,
Centro Américay el Caribe
ROLAND DG

= Roland

LA IMPRESION DIGITAL ESTA LLEVANDO EL NEGOCIO HACIA APLICACIONES DONDE EL
VOLUMEN DEJA DE SER EL UNICO PROTAGONISTA. AMADO LARA'Y FRANCISCO CALLEJA,
DIRECTIVOS DE ROLAND DG PARA AMERICA LATINA, CONVERSARON CON BAZAR GRAFICO
SOBRE EL CRECIMIENTO DE UV, LA PERSONALIZACION, NUEVOS SUSTRATOS Y LAS
OPORTUNIDADES QUE ESTAN SURGIENDO ALREDEDOR DEL VALOR AGREGADO.

La impresidon ya no se limita al pa-
pel; acrilico, cuero, etiquetas, ob-
jetos personalizados, decoracion
e incluso aplicaciones para secto-
res como interiorismo o automo-
triz forman parte de un mercado
que continlia ampliando sus posi-
bilidades.

En conversaciéon exclusiva con
Bazar Grafico, Amado Lara, VP
of Latin American Sales and Bu-
siness Development de Roland
DGA, y Francisco Calleja, Gerente
Regional de Ventas para América
Latina, México, Centroamérica y
el Caribe de Roland DG, compar-
tieron su vision sobre esta trans-
formacidén y sobre una tecnologia
que contindia ganando terreno: la
impresién UV.

“Ya son varios anos donde ve-
mos, no solamente nosotros con
nuestros estudios, sino también es-
tudios realizados a nivel global, que
la tecnologia UV'y todas las aplica-
ciones alrededor de UV tienen un
crecimiento importante”, explica-
ron durante la conversacion.

Este crecimiento esta orientan-
do también el desarrollo de nuevas
soluciones. El objetivo, senalaron,
es ofrecer productos que permi-
tan a los clientes “tener la maxima
cantidad de aplicaciones posible”

PERSONALIZAR PARA
AUMENTAR EL VALOR

Una de las oportunidades mas
claras esta en la personalizacion,
especialmente para emprende-
doresy empresas provenientes de
procesos tradicionales, como la
serigrafia, que estdn incorporan-
do tecnologias digitales.

“Es absolutamente personali-
zado. Es un producto de alto va-
lor”. UV permite ademas agilizar la
generacion de nuevos productos
y realizar cambios con mayor fa-
cilidad. La tecnologia deja de con-
siderarse Unicamente una etapa
final del proceso y comienza a in-
tervenir desde el desarrollo mis-
mo de una aplicacion.

“Digital te permite hacer mu-
chas cosas que antes no podias
hacer. Eso es lo que estd abriendo
muchas puertas para nuestros
clientes”.

LA MAQUINA DEL “Si"

La variedad de sustratos am-
plia todavia mas este universo.
Acrilico, cuero y numerosas su-
perficies permiten llevar la impre-
sidn hacia mercados que van mu-
cho mas alld de las aplicaciones
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graficas tradicionales. “Es medio
broma, pero no tanto: decimos
que es la maquina del si, porque si
se puede”.

A esta versatilidad se suma la
integracién de impresion y cor-
te. Los directivos destacaron que
esta combinacién permite produ-
cir desde trabajos personalizados
hasta etiquetas, una aplicacidn que
identifican en fuerte crecimiento.

M'AS APLICACIONES,
MAS OPORTUNIDADES

Durante la conversacidn, Lara
y Calleja hablaron de soluciones
UV, impresiény corte, latex, deco-
racién y equipos compactos, con
aplicaciones que abarcan desde
etiquetas y objetos personaliza-
dos hasta papel mural y superfi-
cies texturizadas.

Ya no se trata Unicamente de
cuanto pueden imprimir, sino de
qué mas pueden produciry cuanto
valor pueden agregar a cada pieza.

Para Roland DG, ahi se en-
cuentra una de las grandes opor-
tunidades de la impresion digital:
convertir la versatilidad, la perso-
nalizacion y la diversidad de apli-
caciones en nuevas posibilidades
de negocio. €
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Durante tres dias, PRINTING United Expo 2026 volvié a reunir
practicamente todos los segmentos de la industria grafica bajo
un mismo techo. Los resultados preliminares reportan 27,000
asistentes registrados provenientes de 100 paises, mas de 850
PRI N“ “GU N |—|_E D empresas expositoras y cerca de 93,000 m? de exhibicién.
EXPO y La magnitud también pudo medirse en maquinaria: mas de
2,220 toneladas de equipos y tecnologia llegaron al Las Vegas
Convention Center, alrededor de 227 toneladas mas que en la
edicion anterior. A ello se sumaron cientos de lanzamientos,
incluidos debuts mundiales y para Norteamérica, ademas de

22 / BAZAR GRAFICO / OCTUBRE 2026

mas de 200 sesiones educativas, paneles,
demostracionesy actividades.

Pero recorriendo el piso de exposicién,
la historia mas interesante estuvo menos
en cuanto equipo habiay mas en qué pro-
blemas buscaba resolver.

AUTOMATIZACIg')N E IA PASAN
A LA PRACTICA

Inteligencia artificial, automatizacién
y optimizacién del workflow aparecieron
una y otra vez durante la cobertura de
Bazar Grafico. No necesariamente como
conceptos a futuro, sino aplicados a
necesidades concretas: reducir tareas
manuales, anticipar mantenimiento,
administrar un ndmero creciente de
ordenes y simplificar la operacién de los
equipos.

TI'UE\Hs
MGZ Series §325

Lo vimos en Canon, donde la conver-
sacion alrededor de PRISMA puso el foco
en conectar datosy produccién; en Xerox,
con automatizacién y herramientas de
workflow alrededor de un portafolio
ampliado; y en Durst, con plataformas
disenadas para evolucionar mediante
software y diferentes niveles de automa-
tizacion.

La propia Expo reflejé esta transicion
con una edicién ampliada del PRINTING
AI Pavilion, dedicado a mostrar aplica-
ciones practicas de inteligencia artificial
para ventas, produccién, andlisis y creci-
miento de las empresas.

LAS FRONTERAS ENTRE TECNOLOGIAS
SE REDUCEN

Otra constante fue la convergencia.
En diferentes stands encontramos tec-
nologias capaces de ampliar aplicaciones
y combinar procesos que anteriormente
podian pertenecer a entornos de produc-
cion separados. Canon llevé Colorado XL

Print Media Platform / BAZAR GRAFICO /23



hacia una plataforma hibrida para
materiales flexiblesy rigidos; Xerox
mostré un portafolio que conecta
inkjet, toner, Beyond CMYK'y wor-
kflow; wmientras Durst presentd
diferentes niveles de producciéon
dentro de su ecosistema P5.

La tendencia no apunta nece-
sariamente a que una tecnologia
sustituya a otra, sino hacia empre-
sas graficas capaces de combinar
procesos de acuerdo con cada
trabajo.

Y esos trabajos también estan
cambiando. Tirajes mas cortos,
mayor  personalizacidn, mas
versiones y menores tiempos de
entrega trasladan parte de la
presion desde la velocidad pura
del equipo hacia la eficiencia del
flujo completo.

UNA INDUSTRIA CADA VEZ
MAS CONECTADA

La convergencia también

estuvo presente en la estructura
de PRINTING United. Impresion
comercial, gran formato, apparel,
etiquetas y empaque, industrial,
mailing, productos promociona-
les e instalacién compartieron
nuevamente el mismo evento.
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La edicion 2026 incorpord
ademas el nuevo ASI Pavilion, en-
focado en oportunidades dentro
del mercado de productos pro-
mocionales, y estrend Spill the Ink
District como espacio de conver-
sacion y comunidad, ademds de
mantener zonas especializadas,
recorridos tecnoldgicos y demos-
traciones envivo.

La mirada hacia las nuevas
generaciones tuvo igualmente un
espacio importante. 174 estudian-
tes y educadores participaron en
esta edicidn, con recorridos por
el piso, demostraciones, conver-
saciones sobre oportunidades
profesionales y contacto directo
con fabricantes y especialistas de
la industria.

LA MIRADA YA ESTA EN 2027

PRINTING United Expo cerrd
su edicién 2026 con mas de dos
terceras partes del espacio de
exhibicién para 2027 ya reservado.
La préxima cita serd nuevamente
enel Las Vegas Convention Center,
del 14 al 16 de septiembre de 2027.

Ry N

Después de varios dias reco-
rriendo equipos, lanzamientos y
aplicaciones, una de las conclu-
siones que deja esta edicidon es que
la innovacion ya no puede medirse
Unicamente en velocidad, resolu-
cién o productividad por hora.

La conversaciéon se amplia ha-
cia cuanto puede automatizarse

ot
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un proceso, qué tan facilmente
pueden conectarse diferentes
tecnologias, cémo aprovechar los
datos y cuanto trabajo adicional
puede absorber una empresa sin
incrementar en la misma propor-
cién su complejidad operativa.
PRINTING United Expo 2026
mostrd una enorme cantidad de
tecnologia, pero sobre todo dejé
ver una industria que continla
buscando nuevas formas de pro-
ducir, conectar procesosy crecer. €=




DEL CELULAR m/ /m/pc/

LA CANON IVY 2 PROPONE LLEVAR LA FOTOGRAFIA MOVIL AL TERRENO FisICO
MEDIANTE UN EQUIPO COMPACTO QUE COMBINA IMPRESION ZINK,
CONECTIVIDAD INALAMBRICA'Y SOPORTES ADHESIVOS

(0) ePs Packaging

Cotizaciones mas rapidas — y con margenes mas rentables
Produccion optimizada y entregas puntuales

Soluciones de software especificas para la
industria del empaque e impresion

La Canon IVY 2 Mini Photo Printer
parte de una idea sencilla: recu-
perar el componente tangible de
la fotografia sin abandonar la in-
mediatez del smartphone.

Su formato compacto permite
transportarla facilmente y esta-
blecer conexién mediante Blue-
tooth 5.0 con la aplicacion Canon
Mini Print, desde donde es posi-
ble editar las imagenes antes de
enviarlas a impresion.

El proceso prescinde de car-
tuchos gracias a la tecnologia
ZINK —Zero Ink-, que utiliza cris-
tales de colorante incorporados
en el propio soporte y activados
mediante calor. El resultado son
impresiones de hasta 2 x 3 pulga-
das, sin bordes y con una resolu-
cion maxima de 313 x 512 ppp.

Aqui aparece una de sus apli-
caciones mas interesantes para
el diseno: el soporte puede con-
vertirse en sticker.

N

Canon ofrece papel ZINK
rectangular y versiones circu-
lares adhesivas, ampliando las
posibilidades hacia moodboards,
albumes, diarios visuales, perso-
nalizacidon de objetos o pequenas
piezas de comunicacion. Elmaterial
también estd diseriado para resistir
manchas, agua y rasgaduras.

La autonomia ronda las 20
hojas por carga y la bateria pue-
de cargarse completamente en
aproximadamente 45 minutos
mediante USB-C. Asi, la IVY 2 se
posiciona menos como una im-
presora fotografica tradicional y

mas como una herramienta por-
tatil para materializar ideas vi-
suales bajo demanda. €

ZINKno requiere tinta, téner ni cartu-
chos: el color se genera directamente en
el papel mediante activacion térmica.

Decisiones agiles con datos en tiempo real
Control total y trazabilidad de punta a punta

¢Quieres obtener estos resultados en tu operacion?

Integraciones

Facturaciony

finanzas Cotizaciones

Control de
Produccion
Automatizado

Planificacién y
Programacion

Descubre como tu
empresa también
puede crecer con
confianza.

Acelera tus resultados con automatizacion, datos y control total.
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Habla con nuestros especialistas y descubre cémo Metrics ERP puede
impulsar tu crecimiento con mas inteligencia, eficiencia e integracion.

Descubre cémo tu empresa también puede crecer con confianza.

O Metrics® ERP



HALLOWEEN TRIDIMENSIONAL
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CON IMPRESION 3D, UNA IDEA TEMATICA
PUEDE CONVERTIRSE EN UNA PIEZA
FISICA LISTA PARA DECORAR,
EXHIBIR O INTERVENIR

La fabricacion aditiva abre un amplio abanico de posibilidades
para desarrollar piezas de Halloween con formas complejas y
un alto grado de personalizacién. Mas alld de reproducir figuras
decorativas, la fecha puede convertirse en un pretexto para ex-
plorar geometrias, acabadosy aplicaciones.

LAMPARAS Y LUMINARIAS
Una pantalla con forma de calabaza, calavera o casa embru-
jada puede aprovechar las posibilidades de impresion capa por
capa para generar patrones de luz y sombra. Disenar paredes
con diferentes espesores o perforaciones permite modificar la
iluminacion y obtener efectos visuales sin recurrir a procesos
posteriores demasiado complejos.

MOLDES Y ACCESORIOS PARA REPOSTERIA
La impresién 3D también puede trasladarse a la cocina me-
diante cortadores para galletas, sellos y moldes con motivos
de Halloween. El atractivo estd en desarrollar disenios propios o
adaptar formas existentes a una identidad visual especifica. Para
aplicaciones que estardn en contacto con alimentos, es indispen-
sable considerar el material, el acabadoy las condiciones de uso.

PROPS Y ELEMENTOS ESCENOGRAFICOS
Calaveras, letras tridimensionales, aranas, lapidas o com-
ponentes para disfraces pueden producirse bajo demanda y
ajustarse a dimensiones concretas. La posibilidad de modificar
el archivo digital antes de fabricar reduce desperdicios y facilita
crear variantes.

Una buena pieza de Halloween también puede ser un ejercicio
de diseno, volumeny personalizacion. 4=
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DURANTE ANOS, LA FOTOGRAFIA DIGITAL PERSIGUIO
IMAGENES MAS NITIDAS, LIMPIAS Y TECNICAMENTE
PRECISAS. AHORA, PARTE DEL PUBLICO PARECE
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BUSCAR EXACTAMENTE LO CONTRARIO

El regreso de las camaras digitales
compactas de los anos 2000 revela una
paradoja interesante. En un momento en
que los smartphones incorporan sensores
cada vez mas avanzados, procesamien-
to computacional e inteligencia artificial,
existe interés por dispositivos capaces de
producir imdgenes con menos perfeccion
técnica. Flash frontal, contraste elevado,
ruido, colores particulares y una definicion
limitada forman parte de su atractivo.

LA ESTETICA DEL ERROR

No se trata Unicamente de nostalgia,
aquellas cdmarastambiénrecuperanuna
experiencia fisica: botones dedicados,
visores, zooms Opticos y pantallas
pequenas que obligan a tomar decisio-
nes diferentes. Photolari ya senalaba
esta cualidad al analizar el auge de las
primeras digitales de consumo, muchas
de ellas con sensores de apenas uno a
tres megapixeles.

DEL DEFECTO AL RECURSO

Para disenadores y fotdgrafos, el fend-
meno resulta especialmente interesante
porque demuestra cdmo una caracteris-
tica técnica puede cambiar de significado
con el tiempo. Un archivo de baja resolu-
cién que antes representaba una carencia
ahora puede aportar textura; una domi-
nante de color puede convertirse en

lenguaje; un flash duro puede construir
atmodsfera.

La tendencia también estd influyendo
en nuevos productos. Modelos actuales
como Fujifilm X-Half buscan recuperar
parte de la experiencia de la fotografia de
carrete, mientras camaras como la Nikon
Zf trasladan controles y estética clasica a
plataformas digitales contemporaneas.

En este regreso, lo imperfecto deja de
ser un problema que corregir y comienza
a convertirse en una herramienta para
construir identidad visual. €=
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LA TECNICA DEL RELIEVE PUEDE
REFORZAR JERARQUIAS VISUALES,
COMUNICAR CALIDAD Y HACER
QUE UNA PIEZA PERMANEZCA
EN LA MEMORIA

En un entorno dominado por pantallas, recibir
una pieza impresa capaz de generar una sensacion
al tacto puede convertirse en un diferenciador. El
relieve modifica fisicamente el sustrato para crear
zonas elevadas o hundidas que interactuan con la luz,
lavistay, especialmente, con las manos del usuario.

Una de las técnicas mas conocidas es el embos-
sing, proceso mediante el cual un diseno se eleva
sobre el papel mediante presidén y una matriz. Su
contraparte, el debossing, genera una impresiéon
hundida en el material. Ambas alternativas pueden
utilizarse para logotipos, tipografias, ilustraciones
o patrones, y ofrecen diferentes posibilidades de
composicion.

,;'SABI'AS QUE EL EFECTO NO DEPENDE
UNICAMENTE DE LA PROFUNDIDAD?

El resultado también estd condicionado por
factores como el tipo y gramaje del sustrato, la fibra
del papel, el tamano de los detalles y la combinacién
con otros acabados. Por ello, un disenio destina-
do al relieve requiere considerar desde la etapa de
preprensa como respondera fisicamente el material.

La aplicacion estratégica es particularmente
relevante en packaging, tarjetas, etiquetas, portadas
editoriales y materiales corporativos. Un logotipo
en relieve puede establecer un punto focal sin recu-
rrir a colores adicionales, mientras que una textura
repetitiva puede aportar identidad a un empaque y
favorecer su reconocimiento.

Ademas, el relieve puede combinarse con técni-
cas como estampado metalico, barnices o impresion
de alta calidad para construir contrastes entre zonas
visualmente brillantes y superficies tactiles. El resul-
tado no se limita a “verse premium”: crea diferentes
estimulos dentro de una misma pieza.

El contacto con una superficie diferente puede
despertar curiosidad, dirigir la atencion hacia deter-
minados elementos y reforzar la percepcion de
cuidado en los detalles. €
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SOFTWARE

DISENAR EN VOLUMEN

Esko Studio plantea visualizar el diseno
sobre su estructura tridimensional antes
de convertirlo en un objeto fisico

El diseno de empaque nace, pa-
raddjicamente, en una superficie
plana. llustraciones, logotipos, tex-
tosy cddigos de color se organizan
enpantalla, aunque su destino final
sea una caja, una botella, una bol-
sa o cualquier otra estructura con
volumen. Entre ambos momentos
existe una distancia que puede
esconder errores de proporcion,
continuidad o composicion.

Un envase no se observa como
un archivo: se gira, se sostieney se
descubre desde distintos angulos.

Esko Studio aborda ese punto
de friccién mediante un entorno
de visualizacion tridimensional
integrado al flujo de diseno. La
solucidn trabaja junto con Adobe
lllustrator para aplicar la ilustra-
cion sobre la estructura y revisar
el resultado mientras el proyecto
contindia en desarrollo. Asi, el di-
seno puede evaluarse desde pers-
pectivas cercanas a la experiencia
real del producto.

ANTES DEL PROTOTIPO

La previsualizacion también
permite explorar decisiones re-

lacionadas con el acabado. Sus-
tratos, tintas, barmices, ldminas
metdlicas y efectos holograficos
pueden incorporarse a una repre-
sentacion digital, mientras el ren-
derizado busca reproducir luces,
materiales y texturas con mayor
realismo.

Las aplicaciones abarcan es-
tructuras como cajas, etiquetas,
botellas, bolsas y shrink sleeves.
Studio puede utilizar ademas
formas procedentes de Artios-
CAD, conectando el desarrollo
estructural con la propuesta
grafica y facilitando la compro-
bacidn del diserio sobre geome-
trias especificas.

El resultado puede aprove-
charse mads alld de la fase de
aprobacion.
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Las visualizaciones sirven para
presentar propuestas a clientes y
generar packshots o recursos des-
tinados a comercio electrénico,
comunicacion y otros canales di-
gitales. Esto permite que una mis-
ma informacion grafica acompane
distintas etapas del lanzamiento.

Para el sector del packaging,
trabajar directamente sobre
una representaciéon tridimen-
sional cambia la naturaleza de
ciertas decisiones. Ya no se trata
de esperar a tener el envase
terminado para comprobar cémo
dialogan grafica y estructura. La
revisién ocurre antes, cuando
todavia es posible ajustar una
composicidn sin  desperdiciar
materiales ni sumar nuevas
rondas de prototipos.

Esko Studio no sustituye la ne-
cesidad de validar fisicamente un
empaque, pero si adelanta una
parte importante de esa conversa-
cién. El archivo deja de ser la Unica
referencia y el diserno comienza a
enfrentarse, desde etapas tem-
pranas, a su verdadera condicién:
convertirse en objeto. €=
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AUTOMATIZACION Y WORKFLOW

PRODUCCION DINAMICA

Canon

En PRINTING United Expo 2026, Canon mostro un portajolio
que abarca gran formato, inkjet y toner de produccion,

Uno de los grandes protagonistas
del stand de Canon fue la Colora-
do XlL-series, plataforma de 3.4
metros que leva la tecnologia
UVgel hacia una produccion de
mayor formato y, en su configura-
cién hibrida, permite trabajar tanto
materiales flexibles como sustra-
tos rigidos de hasta dos pulgadas
de espesor.

Disponible como Colorado XL7R
roll-to-roll y XL7H hibrida, incorpo-
racabezales UVgel 850, tintas UVgel
860 y una arquitectura modular
que permite ampliar sus capaci-
dades conforme evolucionan las
necesidades de produccioén, inclui-
da laincorporaciénde tinta blanca.

La compania mostré en opera-
cion la wvarioPRINT iX1700, su
plataforma inkjet B3+ de hoja
suelta; presenté mediante una
experiencia virtual y muestras
impresas la varioPRESS iV7 B2+, y
complementd su oferta con siste-
mas imagePRESS, imagePROGRAF
y soluciones de automatizacion y
acabado.

Esta amplitud responde tam-
bién a una transformacion en
la manera en que las empresas
graficas producen. Para Rolan-
do Martinez, Senior Director of
Marketing for Production Print de
Canon, uno de los cambios mas

automatizacion y software

evidentes estd en la estructura de
los trabajos.

“Estamos viendo una reduc-
cidon en el numero de tirajes. Los
tirgjes estan siendo mds cortos’,
explicd durante una entrevista con
Bazar Grafico. Al mismo tiempo,
las empresas reciben un mayor
numero de ordenes: “Lo que tu
manejabas antes de, ‘voy a hacer
dos o tres érdenes enundia largas;,
hoy en dia te llegan mil érdenes al
dia. Si no tienes un buen workflow,
novas a poder manejarlo”.

AUTOMATIZACION MAS ALLA DE
LA VELOCIDAD

Esta evolucién explica por qué el
workflow ocupd tambiénunespacio
importante dentro de la propuesta
de Canon. Su ecosistema PRISMA
busca conectar preparacion,
produccion y andlisis de informa-
cidn, integrandose con diferentes
fuentes de datos, sistemas MIS y
herramientas web-to-print para
obtener una vision mas completa
de la operacion.

La inteligencia artificial comien-
za a incorporarse igualmente
en areas como mantenimiento y
servicio proactivo. Martinez explicd
que Canon la utiliza para analizar
informaciéon que permita anticipar
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necesidades de servicio y optimi-
zar las operaciones.

“La mano de obra no es como
antes. Es mucho maés dificil
conseguir mano de obra’, senald
Martinez, destacando el papel que
estan adquiriendo equipos mas
automatizadosy faciles de operar.

En PRINTING United, esta
tendencia también pudo verse en
soluciones como la Texas ST2/XI],
plataforma de cama plana UV LED
presentada junto con un concepto
de automatizacion robdtica orien-
tado a reducir la manipulacion
manual durante la produccion.

La exhibicion coincidié ademas
con los 20 anos de imagePRESS y
varioPRINT, un periodo en el que la
impresion digital pasd de ser una
alternativa especializada a formar
parte cotidiana de entornos donde
conviven diferentes procesos.

Los tirajes mas cortos, la perso-
nalizacion, los tiempos de entrega
y la creciente cantidad de érdenes
estdn llevando a las empresas
graficas hacia entornos mas hibri-
dosy automatizados.

Y eso fue precisamente lo que
Canon llevd a Las Vegas: no solo
mas equipos, sino distintas tecno-
logias conectadas para responder
a una produccion que exige cada
vez mayor flexibilidad. 4=
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Ccanon
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LA EXPERIENCIA DE RECIBIR FLORES: ., h&d@/w/& /P@ﬁ/ O?P/ﬁ/?ﬁj/
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PARA LAS FLORERIAS, LA IMPRESION ABRE UN
TERRITORIO DE POSIBILIDADES PARA CONVERTIR
PAPELES, LISTONES, TARJETAS Y EMPAQUES EN

EXTENSIONES VISIBLES DE SU IDENTIDAD

La experiencia de recibir flores comien-
za antes de descubrir el arreglo. Desde
el papel que envuelve los tallos hasta la
tarjeta que acompana el mensaje, cada
superficie puede convertirse en una opor-
tunidad de branding. La impresion permite
construir ese recorrido con recursos rela-
tivamente sencillos y distintos niveles de
nversion.

Elprimer paso esta en el papel. Un kraft
de apariencia natural puede comunicar
cercania y una propuesta sustentable;
papeles texturizados, perlados o de mayor
gramaje pueden levar el mismo ramo
hacia una percepcion mas sofisticada.
Sobre ellos, un patrén repetitivo, una ilus-
tracién botanica o el logotipo aplicado con
discreciénpuedenreforzar la identidad sin
competir con las flores.

Los listones ofrecen otra superficie
particularmente atractiva. Una frase
corta, el nombre de la floreria o un mono-
grama pueden imprimirse o aplicarse
mediante foil para convertir el amarre
en una firma visual. Incluso es posible
desarrollar diferentes versiones para
temporadas, bodas o fechas especiales.

PEQUENOS DETALLES,
GRAN DIFERENCIA

La tarjeta merece el mismo cuidado.
Un papel de algoddn, un troquel especial,
relieve seco o hot stamping pueden trans-
formar un mensaje sencillo en un objeto

que el cliente quiera conservar. Algunas
soluciones de empaque floral combinan
precisamente  impresién, estampado,
relieve y diferentes papeles para crear
presentaciones coordinadas.

Finalmente, cajas, stickers y etiquetas
pueden completar el sistema.

Cuando todos los elementos hablan el
mismo lenguaje visual, el empaque deja de
Ser un accesorio y se convierte en parte
del producto. €=
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PRODUCTIVIDAD, AUTOMATIZACION & EVOLUCION .
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EN EL ANO DE SU 90 ANIVERSARIO, DURST GROUP REUNIO EN
LAS VEGAS NUEVAS PLATAFORMAS, CONFIGURACIONES DE
ALTA PRODUCTIVIDAD, SOFTWARE Y AUTOMATIZACION

PRINTING United Expo 2026 se
convirtié para Durst Group en uno
de los escenarios principales para
continuar con la celebracion de
sus 90 anos de innovacidn, pero
también en una muestra de hacia
dénde estd evolucionando su
tecnologia: plataformas capaces
de crecer con las necesidades
de las empresas graficas, mayor
automatizacion y software cada
vez mas integrado a la produccion.

Entre las novedades destacd
la Durst P5 350 CORE mostrada
por primera vez en Norteamérica
durante la exposicién de Las Vegas.
Diseriada como un punto de
entrada al ecosistema P5, la plata-
forma busca acercar la tecnologia
industrial de Durst a empresas que
necesitan una configuracion capaz
de evolucionar conforme crece su
operacion.

“Para las personas que estan
buscando entrar a la linea P5 y
quierencreceryampliar sunegocio,
la P5 350 CORE ha sido diserada
para eso’, explicé Becky McCon-
nell, de Durst North America.

Unade las claves estaenelcon-
cepto XT, con el que Durst plantea
una plataforma que puede conti-
nuar desarrolldndose después de
su instalacidonmediante mejoras de
software, optimizacién del desem-
peno y diferentes configuraciones
de colory automatizacion.

Esta flexibilidad busca respon-
der también a retos operativos.

McConnell destacé la importancia
de facilitar el trabajo del operador
ante un mercado donde encontrar
y capacitar personal puede repre-
sentar tiempoy costos adicionales.

La P5 350 CORE puede confi-
gurarse con hasta diez canales
y distintas opciones de auto-
matizacion de acuerdo con
las aplicaciones y necesidades
productivas.

DIFERENTES NIVELES DE
PRODUCTIVIDAD

Durst mostré también la P5 350
HS conconfiguraciéon D4, orientada
a altos volumenes de produccion,
junto con la P5 350 HSR, solucion
roll-to-roll de 3.5 metros desarro-
lada para produccion industrial
sobre materiales flexibles.

Las soluciones de Durst
permiten conectar informacién
de produccién, automatizacion
y datos para conocer mejor el
desempeno de los equiposyy utilizar
esa informacién en la planeacion
de futuros trabajos.

VANGUARD PRESENTA
CUMBERLAND

Dentro de Durst Group,
Vanguard Digital Printing Systems
aprovechd  PRINTING  United
para presentar Cumberland, su
nueva impresora flatbed de alta
productividad.
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McComnell la describié como
‘el siguiente paso en la evolu-
ciéon de Vanguard’, desarrollada
para elevar significativamente los
niveles de produccién sin dejar
de lado la calidad de imagen que
caracteriza al portafolio de la
compania.

El desarrollo contempla ade-
mas su integracidon con sistemas
de automatizacion.

90 ANOS Y SIGUE
EVOLUCIONANDO

La participacion de Durst Group
en Las Vegas coincidié con la cele-
braciéonde sus 90 anos, una historia
que la compania decidié mostrar
también a través de aplicaciones
realizadas por sus clientesy produ-
cidas con sus tecnologias.

“Celebramos los logros de
nuestros clientes como prueba
de la tecnologia de Durst operan-
do a nivel industrial, junto con
nuestra propia evolucion”, sefald
McConnell.

Desde la P5 350 CORE hasta
configuraciones de mayor produc-
tividad, software, automatizaciény
elnuevo desarrollo de Vanguard, la
exhibicién dejé ver una estrategia
comun dentro del grupo: hacer
que la tecnologia pueda evolucio-
nar junto con las necesidades de
produccion, en lugar de permane-
cer estatica desde el momento de
su instalacion. =
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s NOSTALGIA
'EN LA CANCHA

El regreso de esteticas deportivas de décadas
pasadas ha convertido a la tipografia en un
recurso protagonista para construir
Jerseys con personalidad,

El jersey de futbol dejé de ser ex-
clusivamente una prenda deportiva
para convertirse en un soporte de
expresion grafica. En este terreno, la
tipografia retro aporta caracter me-
diante formas que recuperan cédigos
visuales asociados con diferentes
décadas, ligasy culturas futbolisticas.

Las décadas de 1970y 1980 ofrecen
referencias particularmente fértiles.
Letras condensadas, serifas robustas,
trazos redondeados y composiciones
de inspiracién psicodélica pueden
trasladarse a nombres, dorsales o
mensajes complementarios. También
existe una vertiente vinculada con la
estética de los primeros videojuegos
y los graficos computacionales, util
para propuestas que buscan una
nostalgia mas tecnolégica.

EL numero es otro elemento
decisivo. Su disenio debe conservar
legibilidad a distancia, pero puede
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incorporar detalles que funcionen
como firma visual: contornos multi-
ples, sombras, biseles o tratamientos
inspirados en uniformes histoéricos.

Para reproducciones mediante
serigrafia, sublimacion, vinil textil
o impresién directa, cada recurso
debe evaluarse considerando el mé-
todo de producciéon y la superficie
de aplicacion.

La eleccidon tipografica también
puede reforzar el concepto general
del jersey. Una familia geométrica
puede comunicar una lectura mas
contemporanea de lo retro, mientras
que una letra display con irregularida-
des controladas remite directamente
a piezasvintage.

La tipografia puede convertir una
pieza convencional en algo con iden-
tidad propia: un punto de encuentro
entre memoria deportiva, diseno
editorial y cultura visual. €=



FUJIFILM

MAKE MORE

Fujifilm presenta una propuesta enfocada en ampliar
las posibilidades de produccion sin aumentar la complejidad

Producir mas ya no significa Unica-
mente imprimir mas rapido. Para
las empresas graficas, hoy implica
administrar mas trabajos, respon-
der en menos tiempo, trabajar con
equipos mas reducidos y encon-
trar aplicaciones capaces de ge-
nerar mayor valor.

Bajo el concepto “Make More”,
Fujifilm llevd precisamente esa
conversacién a PRINTING United
Expo 2026. Su propuesta combind
equipos de producciéon, automa-
tizacion, administracion de color,
workflow y herramientas de de-
sarrollo de negocio con una idea
central: obtener mayor capacidad,

eficiencia y oportunidades de cre-
cimiento a partir de cada inversion
en impresion.

PC2120: MAS COLOR, PERO
TAMBIEN MAS AUTOMATIZACION

La REVORIA PRESS PC2120 fue
una de las protagonistas del stand.
Como nuevo modelo insignia de la
familia REVORIA PRESS, permite
imprimir CMYK mas dos colores
especiales en una sola pasada y
amplia las posibilidades creativas
con el nuevo téner Green, ademas
de Pink, Gold, Silver, White, Cleary
Textured Clear.
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La combinacién de Greeny Pink
permite alcanzar, de acuerdo con
Fujifilm, 93% de los colores de la
PANTONE FORMULA GUIDE Solid
Coated, mientras que las opciones
metalicas, blanco y efectos trans-
parentes abren aplicaciones orien-
tadas a impresos premium y de
mayor valor agregado.

Andrew Gunn, Head of Print on
Demand Solutions de FUJIFILM
North America Corporation, co-
menta que la automatizacion ocu-
pa un lugar central. “We're going to
be showing a lot of automation”,
adelanté al hablar de una platafor-
ma en la que Fujifilm estd incorpo-

rando cada vez més herramientas
basadas en inteligencia artificial.

En la PC2I20, por ejemplo, el
Substrate Profiler utiliza automati-
zacion para identificar caracteris-
ticas del papely calcular ajustes de
transferencia, reduciendo hasta
80% el tiempo dedicado a deter-
minadas tareas de configuracion.
REVORIA FLOW, por su parte, ana-
liza los documentos y recomienda
optimizaciones de imagen, mien-
tras que el sistema puede realizar
correcciones de color y registro
durante la produccion.

La intencidén es clara: reducir la
dependencia de ajustes manuales
y mantener resultados consisten-
tes incluso cuando el operador no
cuenta con anos de experiencia
especializada.

HACER MAS TAMBIEN SIGNIFICA
ENCONTRAR NUEVAS
APLICACIONES

Junto con la PC2I20, Fuji-
film mostrd las REVORIA PRESS
EC2I00S y SC285S, que levan
parte de las posibilidades CMYK+
hacia entornos de producciéon de
rango medio mediante un quinto
canal para téner especial.

El equipo estuvo acompanado
por ASPIRE, programa con el que
Fujifilm busca ir un paso mas alla
de vender la capacidad técnica de
imprimir colores especiales.

La iniciativa ofrece recursos
para disenadores, operadores y
propietarios de empresas graficas
orientados a convertir las posibi-
lidades de CMYK+ en aplicaciones
comercializables y nuevas fuentes
de ingresos.

Es una distincién importante:
agregar mas colores a una prensa
tiene poco impacto si el merca-
do no sabe cdmo aprovecharlos.
“Make More", en ese sentido, co-
necta tecnologia con la capacidad
de crear productos por los que el
cliente esté dispuesto a pagar mas

EL WORKFLOW DETBAS
DE LA PRODUCCION

La eficiencia también se tras-
ladd al software. ColorPath SYNC
y REVORIA XMF PressReady for-
maron parte de la exhibicién como
herramientas para automatizar
procesamiento de trabajos y man-
tener consistencia de color desde
el archivo hasta la impresion.

ColorPath utiliza una platafor-
ma basada en la nube para calibra-
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cidén y creacion de perfiles, mien-
tras XMF PressReady automatiza
diferentes etapas del procesa-
miento de trabajos para las pren-
sas REVORIA.

Fujifilm también llevd a Las Ve-
gas la J Press FP790 para packa-
ging flexible, un segmento donde
tirajes mas cortos, proliferacién de
SKUs y menores tiempos de entre-
ga estdn abriendo nuevas oportu-
nidades para produccion digital.

En lugar de plantearla como
sustitucién directa de procesos
convencionales, la propuesta bus-
ca complementar la produccion
existente con mayor flexibilidad
para determinados trabajos.

La lectura que dejdé Fujifilm en
PRINTING United Expo fue asi mas
amplia que solo el lanzamiento de
un nuevo equipo. Color especial,
inteligencia artificial, automatiza-
cidon, workflow y nuevas aplicacio-
nes comienzan a formar parte de
una misma estrategia.

En una industria donde hacer
“mds” no necesariamente significa
producir tirajes mas largos; el de-
safio estd en obtener mas valor de
cada trabajo, reducir tareasy abrir
posibilidades de negocio sin anadir
la misma proporcion de compleji-
dad al proceso. ¢



“Necesitabamos superar los cuellos
de botella con una solucion de
impresion fiable y de alta calidad.”
Bill Fishman

Co-propietario
Rapid Press

“La Xerox Iridesse Press es el corazon

de nuestro negocio.”
Hylary Huaman

Co-propietaria
Rapid Press
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CINCO CLAVES // canfie

Hilary Hué'\"fnan
Co-Propietaria
RAPID PRESS

Xerox

1
ESTRATEGIA
DE PRODUCCION

DETRAS DE UNA NUEVA PRENSA PUEDE
EXISTIR MUCHO MAS QUE UNA ACTUALIZACION
TECNOLOGICA

Rapid Press, compania fundada en 1979, no llegd a Xerox como un cliente
nuevo. La relacion entre ambas companias se remonta a mas de tres
décadas, un antecedente que ayuda a entender por qué la incorporaciéon
de una Xerox Iridesse Production Press representd una evolucion y no
simplemente la compra de un equipo. La experiencia previa permitié que
la transicion tecnoldgica partiera de un conocimiento ya construido.

La prensa permite incorporar tintas secas especiales y trabajar con
efectos metdlicos, entre ellos oro y plata, ademds de blanco y trans-
parente. Para un proveedor grafico, esto significa que ciertos recursos
visuales pueden integrarse directamente en el proceso digital, sin depen-
der necesariamente de etapas extermas.

LA PERSONALIZACION GANO TERRENO

Rapid Press, cuya sede se localiza en Stanford, Conneticut, también
encontrd en estas capacidades una forma de responder a trabajos que
demandaban mayor diferenciacién. El valor no esta Unicamente en pro-
ducir una imagen de calidad, sino en poder plantear piezas con recursos
visuales capaces de llamar la atencién desde el primer contacto.

El verdadero potencial aparece cuando puede convertirse en una
propuesta que el equipo comercial lleve al cliente: nuevas aplicaciones,
acabados especiales y posibilidades creativas que antes no formaban
parte del catdlogo.

En ese sentido, Iridesse funciona como algo mas que infraestructura.
También se convierte en una herramienta para diferenciar el servicio.

EL RESULTADO ESTA EN LO QUE VIENE

El aprendizaje mas interesante del caso es la posibilidad de seguir
ampliando el negocio a partir de una capacidad instalada. Xerox destaca
precisamente cdmo Rapid Press ha evolucionado como proveedor de
impresién mediante la incorporacion de Iridesse.

Una inversion tecnoldgica adquiere verdadero sentido cuando
permite hacer algo que antes no era posible, o hacerlo de una manera
suficientemente distinta como para generar nuevas oportunidades. 4=
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GUIA COMPLETA DE
MATERIALES Y TECNICAS

Con su impresionante despliegue de imagenes a todo color,
La impresion como arte se alza como |a guia definitiva sobre
los entresijos de todos los tipos de impresion que se practi-
can en la actualidad, desde la colagrafia hasta el monotipo.
Ademas de ofrecer instrucciones detalladas paso a paso, este
volumen incluye perfiles de artistas gque nos revelan como
los profesionales crean sus obras. También encontrara infor-
macion sobre |a historia de las técnicas de impresion, conse-
jos para solucionar problemas v una extensa seccidn de recur-
s05. Esta completa guia celebra el arte de la impresion y
muestra el trabajo de artistas contemporaneos y métodos
de todo el mundo.

ANN D'ARCY HUGHES fue ayudante de 5. W, Hayter en Faris y de Antomy Lross en la
Slade de Londres antes de embarcarse como prafesara de imprasidn én la Universidad de
Brighton, En 2010 cofundd bip-Art Printmaking Studios en Brighton. Su obea se encuenira
expuesta en colecciones permanentes en la BBC y & Victaria and Albert Museum de

Londres, entre otros

HEBE YERMON-MORRIS estudit cerdmica y artesania con metal antes de dedicarse a
la impresién artistica. En 2000 cofundd bip-Art Printmaking Studios en Brighton. donde
ensefia litografia y aguafuerte. En 2022 estudid en la escuela internacional de verano del
Tamarind Institute (Estadas Unides). Es intérprete de lenguaje de signos v continda su
trabajo como artista en Brighton, Inglaterra

e

BLUME
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CALCOGRAFIA

SERIGRAFIA

MONOTIPO
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HAY LIBROS QUE EXPLICAN COMO IMPRIMIR Y OTROS QUE
CONSIGUEN DESPERTAR EL DESEO DE HACERLO. IMPRESION
COMO ARTE PERTENECE A LA SEGUNDA CATEGORIA:
UNA OBRA VISUAL QUE CONVIERTE LAS TECNICAS DE
ESTAMPACION EN UNA INVITACION A EXPERIMENTAR.

En una industria acostumbrada a hablar
de productividad, resolucién y repro-
duccién precisa, resulta refrescante
detenerse en una publicacién que devuel-
ve protagonismo al proceso de impresion
como parte de la creacién. Impresion
como arte, de Ann d'Arcy Hughes y Hebe
Vermon-Morris, propone justamente ese
recorrido: entender las técnicas no solo
por su funcionamiento, sino por las posibi-
lidades expresivas que ofrecen.

La edicion publicada por Blume reine
416 paginas dedicadas a procedimien-
tos tradicionales y contemporaneos, con
capitulos centrados en calcografia, relieve,
litografia, serigrafia y monotipo.

APRENDER MIRANDO

Uno de los mayores aciertos de la obra
estd en su caracter visual. Las explicacio-
nes técnicas se acompanan de fotografias
paso a paso que permiten observar herra-
mientas, materiales y transformaciones
intermedias, haciendo que procesos
que pueden parecer complejos resulten
mucho mas accesibles.

Esto convierte al volumen en algo mas
que una introduccion tedrica. Puede
funcionar como referencia para quien
comienza a experimentar en un taller, pero
también como fuente de consulta para
disenadores, grabadores y estudiantes
gue buscan ampliar sucomprensiénde las
posibilidades de la impresién.

iMPRESION :
coMO " RTE =~

TECNICAS
TRADICIONALES Y
CONTEMPORANEAS

%
%

/%

LA TECNICA COMO LENGUAJE

La parte mds interesante aparece cuando el libro deja de
presentar las técnicas como procedimientos aislados y comien-
za a mostrar lo que ocurre cuando un creador las utiliza para
construir una identidad grafica. Los ejemplos realizados por
impresores contemporaneosy los testimonios incluidos permiten
observar cémo una misma disciplina puede producir resultados
muy diferentes.

Ahi estd el verdadero valor de la publicacion: mas que reunir
procedimientos, el libro muestra cémo cada técnica puede
convertirse en una herramienta para desarrollar un lenguaje
visual propio.

Ademas, su seccién final incorpora informacién practica
sobre proveedores, talleres y estudios, un recurso especialmente
Util para quienes quieranpasar de la lectura a la experimentacion.

Impresiéon como arte funciona, en definitiva, como puente
entre conocimiento técnico y exploracion creativa. Es una reco-
mendacién especialmente pertinente para quienes trabajan con
imageny necesitan recordar que imprimir también puede ser una
forma de descubrir nuevas maneras de pensar visualmente. 4=
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Xerox

ECOSISTEMA
DE PRODUCCION

En conversacion con Bazar Grafico, lleana Barber explico como

la compania esta llevando esta estrategia al mercado y la respuesta

que ya comienza a generar entre los clientes

Mas que concentrar su partici-
pacion en PRINTING United Expo
2026 alrededor de un solo lanza-
miento, Xerox utilizé la exposicidon
en Las Vegas para mostrar cémo
estd construyendo un ecosistema
de produccion capaz de atender
diferentes volumenes, tecnologias
y necesidades de aplicacion.

La compania presentd tres
nuevas plataformas —Xerox Profi-
cio Jet CSII00, Proficio Jet CFI200
y Proficio PX700 FLX- y anuncid
nuevas capacidades para las
Proficio PX300 y PX500. El objeti-
vo es ampliar una oferta que
ahora abarca inkjet de hoja suelta
y alimentacién continua, produc-
cién con téner, colores especiales,
automatizacién de flujos de trabajo
y herramientas basadas en inteli-
gencia artificial.

“Estamos aqui ensenando
nuestro ecosistema de produccién
y también muy emocionados de
lanzar tantos productos nuevos’,
explicd lleana Barber, Global

value from every ask.
prighter and more
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Portfolio Marketing & Business
Development Strategy Manager
de Xerox, durante una entrevista
con Bazar Gréfico en el piso de la
exposicion.

Para Barber, una de las
diferencias de esta nueva etapa
es precisamente la amplitud de
alternativas. Xerox busca que una
empresa grafica pueda encontrar
dentro del mismo ecosistema una
solucién acorde con su volumen
y modelo de negocio, sin limitar
determinadas capacidades a los
sistemas de mayor tamano.

“Sinecesitan algo mas pequeno,
hay una solucidon. Si quieren
soluciones para poder ir mas alla
de CMYK, también tenemos esas
soluciones”, senalé.

DOS NUEVAS APUESTAS
POR INRJET

Una de las novedades centra-
les es la Xerox Proficio Jet CSTI00,
una prensa inkjet de hoja suelta
B3 capaz de producir hasta 300
imagenes por minuto.

Utiliza nuevos cabezales desa-
rrollados por Xerox y tinta de
alta definicién para alcanzar una
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"Cuando combinas
el potente
fluorescente
rosado con el
fluorescente verde,
se esta ampliando
lagama
todavia mas"”

resolucién de 1200 x 1200 ppp.
ademads de admitir sustratos de
hasta 350 g/m? incluidos mate-
riales estucados.

A ella se suma la Proficio Jet
CFI200, dirigida a producciéon
inkjet de alimentacién continua. El
sistema alcanza hasta 525 pies por
minuto a 1200 dpi y esta disena-
do para gestionar volumenes
mensuales de entre cuatro y 30
millones de impresiones Carta/A4
dentro de una configuracion de 28
pies de longitud.

La respuesta hacia inkjet fue
uno de los aspectos que Barber
destacd durante la conversacion.

En su opinién, parte del cambio
que estd experimentando esta
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tecnologia tiene que ver con una
percepcion distinta de la calidad
que puede alcanzar.

“Ya estdn viendo la calidad que
es posible con inkjet. Antes uno
tenia que quizas sacrificar uno por
otro y ya no es necesario hacer
eso’, afirmé. “La respuesta de los
clientes ha sido magnifica”

BEYOND CMYK LLEGA A NUEVOS
ESPACIOS DE PRODUCCION

Otro de los protagonistas fue el
color especializado.

La nueva Proficio PX700 FLX
trabaja a velocidades de hasta 120
paginas por minutoy puede utilizar
hasta seis colores en linea a veloci-
dad nominal.

Entre sus novedades aparece
Fluorescent Green, desarrollado
para ampliar la gama cromatica y
mejorar lareproduccion de colores
RGB cuando se combina con
Fluorescent Pink.

Barber destacé particularmen-
te esta incorporacién después de
observar las aplicaciones produci-
das durante la exposicion.

“Cuando combinas el potente
fluorescenterosado conel fluores-



[

cente verde, se estd ampliando la gama
todavia mas”, explicé. “Puedes simular el
color de RGB de una manera mas exacta”.

La estrategia Beyond CMYK también
alcanza a las Proficio PX300 y PX500,
que incorporan nuevas opciones de
quinto color, entre ellas Oro, Plata y
Blanco, abriendo posibilidades para
efectos metdlicos y trabajos sobre sus-
tratos oscuros o transparentes.

La PX300 anade ademas PredictPrint
Media Manager, basado en inteligencia
artificial y tecnologia cloud para simpli-
ficar la configuracién de materiales y
mantener la estabilidad del color.

Para Barber, llevar estas posibilidades a
plataformas de menor tamanoresponde a
una demanda que Xerox ya identificaba en
el mercado.

“La gran ventaja es que muchos ya
saben que hayvalor enirmas alld de CMYK.
Ahora es posible tener esa oportunidad
y ponerla en un equipo mas pequeno”,

comenté. “Tienes la calidad de un equipo
de produccién, pero al mismo tiempo
lo puedes ofrecer en una posicién mas
pequena’.

DEL EQUIPO AL ARCHIVO: UN
ECOSISTEMA CONECTADO

Sin embargo, una parte importan-
te del mensaje de Xerox en Las Vegas
estuvo fuera de las especificaciones de las
prensas.

La compania mostré aplicaciones de
FreeFlow Corey FreeFlow Vision Connect,
automatizacion y analitica de produccion,
ademas de recursos de Genesis orienta-
dos a ayudar a los usuarios a desarrollar
aplicaciones con tintas especiales vy
efectos Beyond CMYK.

En el stand también se presentd
Impress Studio, una herramienta que
Barberdescribié comoparte delesfuerzo
de Xerox por facilitar el proceso creati-
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vo y acercar las posibilidades
de produccidon especializada a
usuarios que no necesariamente
cuentan con experiencia avanza-
da en diseno.

“Estamos tratando de darle
mas facilidad al disenador”, explico.
Segin Barber, la plataforma
permite partir de un PDF, trabajar
elementos graficos y preparar el
archivo para produccion, integran-
dose ademas con herramientas de
Adobe.

La inteligencia artificial entra
también en esa primera fase
creativa. Durante la demostracién,
Barber explicé cdmo un usuario
puede generar una imagen a partir
de una instrucciony utilizarla como
punto de partida para después
preparar la aplicaciony enviarla al
equipo.

El concepto, senald, va mas
alld de instalar tecnologia: “No
nada mas es tener la tecnologia,
sino la educacién y los recursos
para ayudar al cliente a tener mas
éxito".

UNA RESPUESTA QUE COMENZO
EN EL PROPIO PISO DE LA EXPO

La recepcién comercial de las
nuevas propuestas también fue
visible durante PRINTING United.

Durante la entrevista, Bazar
Grafico observo en el stand cin-
co equipos identificados como
vendidos, después de que Xerox
hubiera anunciado apenas el dia
anterior la primera unidad ven-
dida e instalada.

Barber confirmé que la compa-
Nia estaba registrando ventas
de distintas soluciones y senald

que la demanda no se limitaba a
las novedades presentadas esa
semana. En particular, destacé el
interés que continuaban generan-
do las Proficio PX300 y PX500,
anunciadas originalmente el ano
anterior y ahora fortalecidas con
las nuevas opciones de color.

Para Xerox, esarespuesta ayuda
a reforzar una estrategia que
busca conectar tecnologias que
tradicionalmente podian presen-
tarse como mundos separados.

“Desde inkjet hasta cut-sheet,
mas alld de CMYK'y workflow, hay
tanto que ver’, resumidé Barber.
“Se estd viendo el ecosistema en
practica; no nada mas es aqui y
alld, todos estan trabajando juntos
para que veanya el producto final”.

Esa integracion fue, finalmente,
el hilo conductor de la participa-
cidn de Xerox en PRINTING United
2026: no solamente sumar nuevas
prensas, sino ampliar las posibili-
dades de produccién alrededor de
ellas. Un portafolio en el que inkjet
y téner conviven con automatiza-
cién, software, inteligencia artificial
y color especializado para permitir
que las empresas graficas produz-
can mas tipos de aplicaciones
dentro de un mismo ecosistema €=
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"No nada mas es tener la
tecnologia, sino la educaciony los
recursos para ayudar al cliente a
tener mas éxito"
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PLEGABLES
EN EVOLUCION

¢Como hacer que un mismo concepto de
adispositivo responda a necesidades cada
vez mas especificas? Samsung presenta tres
alternativas que priorizan productividad,
inmersion y expresion personal

El disero de un dispositivo plegable
implica resolver una ecuacién parti-
cular: aumentar la superficie Gtil sin
sacrificar portabilidad, resistencia ni
comodidad. En su octava generacion,
Samsung aborda ese desafio median-
te tres formatos que trasladan esa
flexibilidad hacia diferentes escena-
rios de uso.

El Galaxy Z Fold8 Ultra lleva la
propuesta hacia la productividad y la
creacion. Su pantalla principal de 8
pulgadas funciona como un espacio
de trabajo para multitarea, mientras
que sus 215 gramos de peso y apenas
4.1 milimetros de grosor desplegado
mantienen una dimensién mavil poco
habitual para este tipo de dispositivo.

El sistema fotografico incorpora
una camara principal de 200 MPy una
ultra gran angular de 50 MP, acompa-
nadas de herramientas orientadas a
la produccién de contenido.
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El Galaxy Z Fold8 apuesta por una
experiencia mas versatil. Su pantalla
exterior utiliza una proporcién 10:16
y, al abrirse, el panel principal adopta
una relacién 4:3. Con 201 gramos, se
convierte ademas en el Fold mas lige-
ro de Samsung hasta ahora. La tecno-
logia Flex Titanium busca reforzar la
estructura y reducir la visibilidad del
pliegue.

Por su parte, Galaxy Z Flip8 con-
centra la experiencia en un formato
compacto. Su FlexWindow renovada
permite consultar informacion, ejecu-
tar acciones y aprovechar funciones
de inteligencia artificial sin necesidad
de desplegar el equipo. Cada formato
propone una manera diferente de
entender la relacién entre pantalla,
contenido y movilidad. €=

samsung.com
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La verdadera transformacion comienza cuando los objetivos
ambientales llegan al piso de produccion y pueden medirse,
rastrearse y convertirse en decisiones concretas

Un envase puede fabricarse con
un material reciclable y, aun asi,
tener un impacto ambiental mayor
al esperado. jLa razén? La soste-
nibilidad de una operacién no de-
pende de una sola variable, sino
de un conjunto de decisiones que
abarcan materiales, desperdicio,
preparacion, consumo energético,
rutas de producciony logistica.
Esta perspectiva resulta espe-
cialmente relevante ante el riesgo
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de greenwashing, que no nece-
sariamente implica una afirma-
cidon deliberadamente enganosa.
También puede aparecer cuando
una empresa comunica objetivos
ambientales que no cuentan con
informacién suficientemente de-
tallada para demostrar cémo se
alcanzaron.

Aqui entra un concepto clave:
datos accionables. Para que la in-
formacién ambiental contribuya

hdaborial Lisage

realmente a mejorar una opera-
cién, debe estar disponible con su-
ficiente rapidez, relacionarse con
cada trabajo y permitir identificar
qué origind determinado resulta-
do. Saber que aumentd el consu-
mo energético de una planta es
distinto de conocer qué maquina,
proceso o cambio de produccién
provocd ese incremento.

LAS OPORTUNIDADES PARA
REDUCIR IMPACTO APARECEN
INCLUSO ANTES DE FABRICAR

Durante la cotizacion y planea-
cién es posible comparar materia-
les, rutas productivas, secuencias
de trabajo y necesidades de pre-
paracion. Una decision tomada en
esta etapa puede reducir cambios
de maquina, tiempos improducti-
vos o desperdicio antes de que se
conviertan en costos ambientales.

Ahora bien, en el proceso de
produccion, el seguimiento de

Mararial Usage

\

mermas, paros, reprocesos y ren-
dimiento permite contrastar lo
previsto con lo que realmente su-
cedié. Esa informacion adquiere
todavia mas valor cuando puede
asociarse con el pedido, la maqui-
nay la etapa del proceso.

¢QUE PROPONE EPS?

El siguiente paso consiste en
traducir estos registros a una hue-
la de carbono por trabajo. ePS
plantea esta integracion mediante
CommandCore™, plataforma que
conecta funciones como ERP, MES,
programacion, control de pro-
duccién y sostenibilidad, mientras
CarbonQuota permite incorporar
el calculo de emisiones al contexto
operativo.

Para los convertidores de eti-
quetas, cartdn plegadizo, flexible
o corrugado, los indicadores prio-
ritarios pueden variar, pero el prin-
cipio permanece: la sostenibilidad
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CommandCore 2026.2

o @

debe seguir el mismo recorrido que
el pedido, desde la cotizacién has-
ta la producciony verificacion.

Se trata pues de demostrar qué
decisiones redujeron el impacto de
cada pieza, con informacion que
permita repetirlas y mejorarlas en
el siguiente trabajo. €=

epssw.com
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IMPRESION EN TEXTILES

CALIDAD QUE
PERMANECE

Su atractivo esta en combinar libertad grafica, tirajes cortos y
compatibilidad con distintos textiles, pero hay una condicion para gue esa
propuesta realmente funcione: que el resultado conseruve sus
cualidades después de salir del taller.

Personalizar una prenda dejé de
ser necesariamente sindnimo
de grandes voliumenes o proce-
sos complejos. La impresion
directa a film DTF permite produ-
cir transferencias para aplicar
posteriormente sobre textiles, una
caracteristica que ha contribui-
do a su adopcién en negocios de
personalizacién, moda, articulos
promocionales y produccién bajo
demanda.

Su ventaja estd también en lo
que permite reproducir. Fotogra-
fias, degradados, textos pequenos
y graficos con multiples colores
pueden resolverse sin recurrir al
cortey depilado caracteristicos del
vinilo termotransferible. Ademas,
el DTF puede utilizarse sobre texti-
les oscuros y distintos tipos de
fibras, incluyendo algoddn, poliés-
tery mezclas.

LA PRUEBA VIENE DESPUES

Una transferencia visualmen-
te atractiva puede convencer en
elmostrador, pero sudesempeno
real se descubre con el uso.

Laverdadera
prueba de una
impresion DTF

comienza cuando la
prenda abandona el
talleryentraenla
vida cotidiana

Lavadas, estiramientos, friccion,
exposicion a la luz y manipulacion
cotidiana ponen a prueba la adhe-
sidny la estabilidad del gréfico.

Por eso, evaluar un trabajo DTF
implica observar mas que el color
inicial. La resistencia al lavado,
la capacidad de acompanar el
movimiento del tejido sin agrie-
tarse y la correcta adhesién entre
tinta, film, adhesivo y sustrato
forman parte del resultado final.

La guimica de la tinta influye
en la forma en que los pigmentos
se relacionan con el filmy el tejido,
mientras que la calidad del film
y del adhesivo determina buena
parte de la transferencia.
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El calor, la presidon y el tiempo
durante el curado también son
decisivos.

EL PROCESO IMPORTA
TANTO COMO EL EQUIPO

Una buena impresora no
puede compensar un Proceso
mal controlado. Roland DGA
recomienda probar la combinacién
de materiales y ajustar las condi-
ciones de acuerdo con el textil
utilizado.

La calibracion periddica, el
mantenimientode loscabezales, las
temperaturas correctas de curado
y el almacenamiento adecuado
de los films ayudan a mantener
consistencia entre trabajos.

Estacombinacidonexplicaparte
del atractivo del DTF. permite
atender pedidos pequenios vy
personalizados sin sacrificar la
posibilidad de escalar hacia pro-
ducciones mayores.

Pero la eficiencia solo genera
valor cuando estd acompanada
por resultados que resisten el
uso. €
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ETIQUETAS QUE
PROTEGEN

En el sector salud una etiqueta no termina en el
nombre del producto. Debe transmitir informacion
critica, facilitar su trazabilidad y contribuir a
proteger al usuario
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Las etiquetas destinadas a me-
dicamentos, productos OTC, su-
plementos y dispositivos médicos
enfrentan una exigencia particu-
lar: concentrar gran cantidad de
informacién en superficies redu-
cidas sin comprometer legibilidad
ni precision. Instrucciones de uso,
advertencias, efectos secundarios
y datos de trazabilidad deben con-
vivir en un mismo sistema grafico.

La complejidad aumenta cuan-
do intervienen diferentes idiomas,
formatos de envase o requeri-
mientos regulatorios. En este es-
cenario, soluciones como la im-
presion en el reverso del material
adhesivo permiten aprovechar
superficies adicionales sin alterar
el diseno visible. BOBST identifica
esta posibilidad en sus soluciones
VISION Ml para etiquetas autoad-
hesivas.

DELARCHIVO A
LA ETIQUETA FINAL

La produccién también incor-
pora herramientas de seguridad.
Los cdédigos Data Matrix y otros
sistemas de identificacion per-

miten fortalecer la trazabilidad y
combatir la falsificacion, mientras
tecnologias como el grabado laser
directo pueden anadir elementos
de autenticacion al empaque.

Desde la perspectiva del con-
vertidor, esto demanda una com-
binacion de tecnologias y proce-
sos. BOBST integra flexografia UV,
impresion digital, automatizacion,
embellishment y troquelado den-
tro de distintas configuraciones.

Su familia DIGITAL MASTER,
por ejemplo, plantea una linea
automatizada que integra impre-
sion, embellishment y conversion,
orientada a responder a la de-
manda de personalizacion y agili-
dad del etiquetado sanitario.

El resultado es un cambio de
perspectiva: la etiqueta deja de
ser un componente secundario
para convertirse en parte activa
del sistema de seguridad y comu-
nicacion del producto.

En el sector salud, imprimir
correctamente no es Unicamente
una cuestion de calidad gréafica:
también forma parte de la seguri-
dad del producto. ¢
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HASTA ATRAS

ACELERANDO
ELPASO

NOS QUEDA EL ULTIMO TRIMESTRE DEL 2026

Llegamos al ultimo trimestre de 2026. Para la industria grafica
mexicana, estos meses representan mas que cerrarventasy entregar
pedidos: son una oportunidad para acelerar el paso.

La conversaciéon tecnoldgica ya no se limita a velocidad, resoluciéon
o sustratos. Hoy, maquinas, software, datos e inteligencia artificial
forman un mismo ecosistema productivo. La direccidén es clara:
automatizar, conectar procesosy reducir desperdicios.

La nueva imprenta es una plataforma

Modemizar una imprenta ya no significa solamente comprar una
maquina. La competitividad depende de conectar cotizaciéon, pedidos,
preprensa, color, impresion, acabados, calidad, inventarios, logisticay
facturacion.

IA: del discurso a la produccion

PRINTING United 2026 ha puesto especial énfasis en algo revelador:
después de hablar durante arios sobre las posibilidades de la |A, ahora
la palabra es implementacion.

Lainteligencia artificialyacomienza a utilizarse para analizar imagenes,
recomendar parametros de impresidn, corregir color, identificar
problemas antes de imprimir, optimizar archivos, automatizar tareas
repetitivas y analizar informacién de produccion.

Su verdadero valor no esta en sustituir al impresor experimentado,
sino en darle mejores herramientas.

Tres meses para acelerar

Nos quedan octubre, noviembre y diciembre. Tres meses para revisar
nuestros procesos. Tres meses para identificar dénde seguimos
dependiendo innecesariamente de tareas manuales. Tres meses para
analizar qué podemos automatizar, qué software debemos integrar,
dénde estamos desperdiciando materiales y qué capacitacién
necesita nuestro personal.

Pero, principalmente, tres meses para construir el presupuesto
tecnoldgico de 2027 entendiendo que la proxima inversidon quiza no
tenga que ser Unicamente una nueva prensa.

La tecnologia estd avanzando rdpidamente y nuestros clientes
también; por eso la llegada del fin de afo deberd encontrarmos
ACELERANDO EL PASO.

LOS FABRICANTES
RESPONDEN

0 E® @ @ @
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DURST

Integra el flujo de produccién con
automatizacién de preprensa,
revision de archivosy control de
materiales.

FUJIFILM

Revoria incorpora
automatizacion con IA,
correccién de imagenesy
configuraciéon de hasta seis
colores

XEROX

Desarrolla producciéon

inkjet, colores especialesy
herramientas para reducir la
intervenciéon manual

HEIDELBERG

Prinect conecta el offset
industrial con procesos cadavez
mas automatizados.

CANON, HP INDIGO &
ROLAND DG

Avanzan hacia equipos
conectados con software para
gestionar color, produccion,
mantenimientoy costos.

D.l. Luis Enrique
Reynoso Vilches

FUNDADORY DIRECTOR EDITORIAL



EL PRINCIPIO DE UNA BUENA IMPRESION
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